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hién qua siéu am hodc sG thdy trén lam sang.
Khoi dich nay cht yéu bao gom dich mo la két
qua cla su pha huy hé théng mach mau va bach
huyét. C6 2 bénh nhan chi can x tri bang choc
hat dich va bang ép, mét bénh nhan can tién
hanh phau thut I8y bd khdi tu dich va dat lai
dan luu. Trong mot bdo cao clia Naguib cho két
qua gan 52% bénh nhan can tién hanh choc hat
dich tai vung lung [8]. Con nghién clru cua
Ashraf Khater va cong su thi ti |I€ nay la 53.3% [6].

MOt trudng hgp bénh nhan xudt hién chay
mau sau 12 gid hau phau tai vi tri 1dy cd lung
rong do chay mau tir nhanh dong mach xién, can
md lai vét md tai vung lung dé cdm mau va mot
trerng hgp sung né, tiét dich do nhiém trung Vét
mé tai tuyen vi dugc didu tri chdm séc tai chd
ph6i hgp vdi khang sinh.

Két qua nthen cru nay cho thay ti 1€ bién
chirng clia phau thuat tao hinh v( bdng vat da
cd lung rong la chdp nhan dugc va phu hgdp véi
diéu kién thuc té tai Viét Nam. Qua qua trinh
thuc hién 21 ca tao hinh tuyén v( bang vat LD
sau phau thuat bao ton cho thay day la tha thuat
an toan va co thé ap dung dudc tai Bénh vién K
dem lai két qua t6t v& mét thdm mi cling nhu
dap Ung dugc cac tiéu chudn vé ung thu.

V. KET LUAN

Tao hinh v( bdng vat da cd lung rong sau
phau thuat bao ton la mot tha thudt cd tinh kha
thi vé mat ky thuat va an toan vé ung thu hoc.
Phuong phap dugc ap dung chon loc trén nhom
do6i tugng bénh nhan ung thu va giai doan sém,
cd chi dinh bao ton tuy nhién thé tich tuyén vd
can cat bo I6n (20-30%) va c6 kich thudc va nho
hoac trung binh. Phau thuat cd ti I€ tai bién, bi€n

chirng & mirc chap nhan dugc va dem lai su hai
Iong cao cho ngugi bénh.
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tinh Thai Binh. Muc tiéu nham md ta vai tro cla diéu
duBng vién trong cac cau phan hoat dong marketing
tai bénh vién. Phuong phap ngh|en clru dugc tién
hanh theo perdng phap dich té hoc mé ta qua cudc
diéu tra ngang. Két qua nghién cttu cho thady: Trén
90% trong tdng s6 112 ddi tugng trong nghlen ctu
déu cd nhiing hoat dong tham gia tao thanh cau phan
hoat dong marketing bénh vién. Didu dudng vién
déng gop hodc truc ti€p tham gia xay dung gia, phi
cac loai dich vu bénh vién tir 76,8% dén 87,5%, tham
gia xay dung cac quy trinh ky thuat la 74,1%. Téi
99,1% diéu dudng vién tryuc ti€p tham gia cac dich vu
cham soc bénh nhan, vé sinh khoa phong va bénh
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vién. C6 94,6% - 99,1% diéu duBng vién dong vai tro
la kénh cung cap cac dich vu bénh vién. T 75,9%
dén 99,1% diéu duGng vién dong vai tro truc ti€p
trong cong tac quang ba, tuyén truyén va tu van... cla
hoat dong marketing dich vu y t€ ctia bénh vién. Két
luan: Diéu duGng vién ddong vai tro truc ti€p tham gia
vao hau hét cac hoat dong marketing cta bénh vién,
tir dé gop phan nang cao chat lugng phuc vu va uy tin
bénh vién, déng gdép khéng nho vao cong tac quang
ba va thu hat nguGi bénh.
Tu khoa: Diéu dudng; Marketing bénh vién

SUMMARY
THE ROLE OF NURSES IN THE MARKETING

ACTIVITIES OF HOSPITAL SERVICES

Subjects: A total of 112 nurses at Quynh Phu
District General Hospital, Thai Binh Province were
surveyed. Objective: Evaluating the role of nurses in
the parts of the marketing of the hospital. Research
Method: The study was conducted according to the
descriptive epidemiological method through a cross-
sectional survey. Research results: More than 90%
of the total 112 subjects in the study have engaged in
activities that form the parts of hospital marketing
activities. Nurses had a direct role in formulating prices
and fees for hospital services from 76.8% to 87.5%.
Besides that, participating in the development of
medical-technical processes accounted for 74.1%. Up
to 99.1% of nurses directly provided patient care,
including ward and hospital cleaning services. Nurses
played a role as a way to provide hospital services,
accounting for 94.6% - 99.1%. From 75.9% to 99.1%
of nurses played a direct role in the advertising,
attracting, and advising... in hospital marketing
activities. Conclusion: Nurses play a direct role in
participating in most marketing activities of the hospital,
thereby contributing to improving service quality, role,
and reputation of the hospital, making a significant
contribution to advertising and attracting patients.

Keywords: nurses, marketing activities, hospital
services

I. DAT VAN DE

Cung Vvdi sy phat trién kinh t& - x& hdi, nhu
cau sur dung dich vu cham soc sic khoe cla
ngudi dan tdng nhanh, cac bénh vién phai doi
mdi d€ lam hai 1dng va dap (ng nhu cau ngay
cang tang do. Dich vu y té la mot loai hinh dich
vu dac biét danh riéng cho ngudi bénh véi nhu
khac nhau. Marketing dich vu vé cg ban la
marketing dich vu c6 tinh xa hoi trong doé

1. KET QUA NGHIEN cU'U

marketing dich vu y t&€ dugc hiéu la lam cho dich
vu y té€ phu hgp véi tirng nhdm ngudi khac nhau,
dam bao ho nhan dugc dich vu chat lugng tot
tugng xdng véi mac chi phi bd ra, phu hgp véi
nhu cau va su hai long cia ho. Van dung
marketing dich vu trong cac hoat dong marketing
tai ¢ sG y t€ nhdam gilp cho moi ngudi dé dang
ti€p can vdi dich vu cham sdc sic khde dong thai
gia tang su hgp tac va su tuan thu qua trinh diéu
tri cla nguGi bénh [1].

Tai bénh vién, diéu duGng thudng xuyén ti€p
xUc véi ngudi bénh va ngudi nha cta ho, diéu
duBng cé vai tro tich cuc, truc ti€p gilp cai thién
tinh trang cia ngudi bénh hodc chuyén tuyén
dén cd sa diéu tri thich hgp. biéu duGng chinh la
nhém doi tugng dong gbép vai trd quan trong
trong su phat trén bén vitng ctia bénh vién. Vi
vady chdng toi ti€n hanh nghién cfu nay vdi muc
tiéu: Mo ta vai tro cua diéu duéng vién trong cac
cau phén cua hoat dong marketing dich vu y té€
tai bénh vién da khoa huyén Quynh Phu, tinh
Thai Binh ndm 2021.

1. DOI TUONG VA PHUO'NG PHAP NGHIEN CU'U

- D6i tugng la toan bo diéu duGng vién cla
tat ca cac khoa, phong cta bénh vién.

- Thai gian nghién ciru thang 5/2021 tai BVDK
huyén Quynh Phu tinh Thai Binh.

- Phugng phap nghién ciru theo phuong phap
dich té hoc m6 ta qua diéu tra ngang.

+ C8 mau bao goém téng s6 112 diéu dudng
va ky thuat vién cla bénh vién

+ Phuagng phap thu thap s6 liéu la phong van
d6i tugng theo bd cdng cu chudn bi trudc. BO
cong cu la phiéu phaong van dugc xay dung dua
trén b0 cau hoi cua Abedi [5] lién quan dén cac
cau phan marketing (7Ps).

+ Cac bién s6 nghién ciiu

Nhém thong tin vé doi tugng nghién cliiu

Nhom vy kién clia diéu dudng vién vé cac cau
phan marketing dich vu y té

Vai trd6 cla diéu duGng trong hoat dbng
marketing dich vu y té.

X ly s6° liéu: nhap liéu bang phan mém
EPI-DATA va xU ly bang phan mém SPSS 22.0

3.1. M6t sé théng tin vé d6i tugng nghién ciru
Bang 3.1. Phdn b6 nhom tudi, gidi cua doi tuong nghién cuu

S Nhom tudi GiGi

Tuoi-Gioi 22-30 31-40 41-50 Nam NG
S8 Iuong 38 61 13 28 84
TV 18 % 33,9 54,5 116 25 75

Trong s6 112 ngudi, cao nhat la nhém 31-40 tudi (54,5%) thap nhat la nhom 41-50 (11,6%), nir
€6 84 ngudi (74%). Cao nhat la 50 tudi, thdp nhat la 22 tudi, tudi trung binh la 33,79+5,71.
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Bang 3.2. Mét s6 dic diém cua déi tuong nghién ciru

Pac diém doi tuong nghién ciru n %
N Cao dang 45 40,2
Trinh do Pai hoc 67 59,8
" i biéu dudng 109 97,3

Nghe nghiep Ky thuat vien 03 2.7
y
“‘.A Bién ché 51 45,5

Hgp dong lam viéc Hop dong 61 545
< 5 ndm 28 25
Tham nién cong tac 6-10 nam 39 34,8
> 10 nam 45 40,2

D6i tugng co trinh dd dai hoc 1a 67 chiém 59,8% con lai la cao dang. Cé 109 diéu dudng vién
chiém 97,3%. BD lam sang cd 95 chiém 84,8%. C6 51 bién ché chi€ém 45,5%. Tham nién >10 nam

€6 45 ngudi chi€ém cao nhat 40,2%, va <5 nam 28 ngugi.

Bang 3.3. Doi tuong nghién ciru biét vé marketing dich vu y té

Thong tin vé marketing dich vu y té S0 lugng Ty Ié %
D3 nghe vé marketing dich Co 103 92,0
vuy t& (n=112) Khéng 09 8,0
Nguon thong tin Hoi thao/tap huan cla BV 40 38,8
(n=103) Bao, dai, internet,... khac 63 61,2

Co6 103 ngugi da nghe vé marketing dich vu y t€ (92%) trong d6 biét qua hoi thao/tdp huan tai
bénh vién chiém 38,8% con lai la thong qua cac kénh thong tin khac.

3.2. Y kién vé cac cau phan marketing dich vu y té

Bang 3.4. Quan diém vé cdu phin san phdm marketing dich vu y té

A A ~ bong y Khong dong y

Cau phan san pham n % n %

Dich vu |2 tan, tiép dén 112 100 00 0,0

Dich vu van chuyén 110 98,2 02 1,8

Dich vu tu van tu xa 111 99,1 01 0,9

Dich vu phau thuat trong ngay 108 96,4 04 3,6

Dich vu tron goi tai BV 110 98,2 02 1,8

Hau hét doi tugng nghién cliu (ty 1€ 94,6-100%) déu biét va dong y vé cac loai cau phan

marketing dich vu y té.

Bang 3.5. Quan diém vé cdu phidn nhén luc, co sd vat chat cua bénh vién

~ - o R Pong y Khong dong y

Cau phan nhan luc, vat lu'c n ong y% no g do o/goy
Nhan BS célkié;n tpffc, 197 na“\Dg, Athéi do tot 110 98,2 00 1,8
luc DD co ky nang tot, biet ho trg nhau 108 96,8 04 3,6
: HO ly lam viéc co né nép 108 96,8 04 3,6
3 <3 i Bénb vién co cg ,sc’f, vat c,hét dém béq, _ 111 99,1 01 0,9
VAt chat Phong Igenh: trang tri, aDh sang, thong gio tot 110 98,2 02 1,8
; Dién, nudc, giao thdng, vé sinh... tot 102 91,0 10 9,0

Hau hét y kién cho rdng Bac s¥ co trinh do, k¥ ndng tét, cd thai d6 ding dén va ddi xr binh déng
vGi ngudi bénh (98,2%). Diéu dudng cé ky nang tot, biét ho trg nhau trong cong viéc, lam viéc co
nén nép cling co ty & cao 96,8%. VEé cd sG vat chdt cla bénh vién cd ban dam bao (ndi that phong

bénh, méi trugng, dién nudc, vé sinh bénh vién) chiém ty I€ cao tUr 91% dén 99,1%.
Bang 3.6. Quan diém vé cdu phan quy trinh thu tuc va xuc tién quang ba

, s een . . Pong y Khong dong y
Thu tuc va xic tién quang ba n % n %

Quy Quy trinh diéu tri, cap ctu phirc tap 25 22,3 87 77,7
trinh tha Thdi gian chg dgi kham bénh hgp ly 107 95,5 05 4,5
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tuc Tha tuc nhap/xuat vién, thanh toan 107 95,5 05 4,5
Xlc tién Tuyén truyén quang ba dich vu 109 97,3 03 2,7
quang Uy tin cta bénh vién 100 89,3 12 10,7
ba Hinh anh thugng hiéu manh 112 100 00 0,0

Dbanh gia vé quy trinh diéu tri, cap clu phuc tap kha thap chi chiém 22,3%. Vé thu tuc nhap vién,
xuat vién, thanh toan vién phi va cac thi tuc khac cta bénh vién la dan gian thuan tién hgp ly chi€ém
trén 95%. Hoat dong tuyén truyén, xUc ti€n quang ba dich vu y t€ chiém ty |é cao trén 90%.

Bang 3.7. Quan diém vé cdu phin gid phi dich vu y té

~ \ . , pong y Khong dong y

Cau thanh gia, phi n 9 % n 9 (?/o

Gia vién phi, gid xét nghiém... hagp ly 111 99,1 01 0,9
Gia cac loai dich vu khac 107 95,5 05 4,5

Chat lugng diéu tri phu hgp véi gid ca 111 99,1 01 0,9

VEé gia cac loai dich vu y t€ ndi chung la phu hgp vdi diéu kién chung cla xa hoi va co ty Ié cao tur
95,5-99,1%. Chét Iugng dich vu pht hdp vdi gia (99,1%).

3.3. Vai tro cua diéu dudng trong hoat dong marketing ctia bénh vién

Bang 3.8. Vai tro trong hoat dong va hop tac trong chuyén mén

Vai tro trong hoat dong chuyén mon a Co % a Khong %

Diéu duBng trudng nghe, ti€p thu y kién va trao doi
chuyén mén véi nhan vién 110 98,2 02 18
Hgp tac lam viéc nhdm, trao do6i chuyén mon 111 99,1 01 0,9
Cung cap dich vu cham sdc chat lugng 107 95,5 05 4,5
Hgp tac vGi bac sy trong cong viéc 109 97,3 03 2,7

Téi 98,2% diéu dudng trudng thudng lang nghe va ti€p thu y ki€n cla nhan vién trong khoa, co
trao ddi véi diéu dudng khac vé mét chuyén mon. .

Co trén 95% so diéu duGng thutng xuyén cd y thirc hgp tac, ho trg nhau va hgp tac vdi bac sy
trong chuyén mon.

Bang 3.9. Vai tro tham gia xdy dung cac loai dich vu ctua bénh vién

A s ~ Co Khéng
Vai tro trong cac dich vu y té n % a %
Dong gdp y kién xay dung loai dich vu 98 87,5 14 12,5
Truc ti€p xdy dung gia va |é phi 86 76,8 26 23,2
Truc ti€p xay dung quy trinh ky thuat 83 74,1 29 25,9

Co tir 74,1% dén 87,5% sb d6i tugng nghién clfu dugc tham gia déng gdép hodc truc ti€p vao cac
hoat dong xay dung dich vu y té€ cta bénh vién.
Bang 3.10. Vai tro thuc hién cung cap quang ba dich vu cua bénh vién

e n . Co Khong
Vai tro thu'c hién cung cap dich vu n % a %
Tu van gidi thi€u cho ngudi bénh 106 94,6 06 5,4
Hudng dan quy trinh cho nguGi bénh 111 99,1 01 0,9
Bdo duGng sira chita va thay thé vat tu 85 75,9 27 24,1

Co tlir 94,6% dén 99,1% doi tugng truc ti€p hudng dan, tu van va gidi thi€u quy trinh dich vu y té€
cta bénh vién cho ngudi bénh khi co yéu cau.
Bang 3.11. Vai tro trong hoat déng vé sinh

R o A Co Khong
Vai tro trong hoat dong vé sinh n % n %
Don doc cong tac vé sinh 111 99,1 01 0,9
Nhac nhd ngudi bénh, ngudi nha gilf vé sinh 111 99,1 01 0,9
Tham gia vé sinh m6i trudng bénh vién 111 99,1 01 0,9

TGi 99,1% ddi tugng truc ti€p tham gia hodc don do6c nhan vién, ngudi nha ngudi bénh vé sinh
sach sé phong bénh va moi truGng bénh vién.

80



TAP CHi Y HOC VIET NAM TAP 513 - THANG 4 - SO 1 - 2022

IV. BAN LUAN

Trong 112 d6i tuong nghién clu, ngudi co
tudi cao nhat 50 va thdp nhat 1a 22, tudi trung
binh la 33,79+5,71. Nhém 31-40 tubi c6 61
ngudi chiém ty 1& 54,5% va thdp nhat Ia nhém
41-50 tudi cé 13 ngudi chiém ty 1é 11,6%. Nhin
chung d6i tugng dudi 40 tudi 13 chd yéu véi ty &
88,4%, trong sO nay thi 84 nif va 28 nam. Két
qua nay cling phu hgp véi ty 1é chung theo Téng
guan quéc gia vé nhan luc y t€ Viét Nam. Vé
trinh do chuyén mén thi chu yéu cé trinh do hoc
59,8% con lai la cao dang, chiém 40,2%. Vé
tham nién cong tac tir 6-10 nam chiém ty |é cao
40,2% diéu nay cho thay hau hét la ngugi déng
gép 18n vao su phat trién clia bénh vién. Vé
ngudn thoéng tin marketing dich vu y t€ co
103/112 ngudi da ting nghe vé marketing dich
vu y t€ chiém 92,0%, v&i ngudn théng tin chu
yéu tir cac hoi thao/tdp huan clia bénh vién, diéu
nay chirng té rang héi thao hoac tap huan tai
bénh vién la mdt kénh thong tin rét hitu ich dé
tang cudng truyén théng hodc hudéng dan cac
budc thuc hién marketing chuyén nghiép cho cac
diéu duBng vién [3].

Hau hét cac san pham marketing dich vu y t&
trong bénh vién co ban bao gom dich vu cd ban
chinh la dich vu kham chifa bénh tao diéu kién
thuan tién cho khach hang nhu cg s& vat chat;
Trinh d6 chuyén mon cling nhu tinh than thai do
cla nhan vién y t€ cua bénh vién; Tu van, giao
duc stic khoe, hudng dan phong bénh... Nhifng
dich vu nay déu dugc hau hét cac doi tuong
danh gia cao vé diéu kién, chat lugng nham dap
Ung nhu cau ngay cang tang cla ngudi bénh.
Ngoai ra mét s& dich vu van chuyén, dich vu tron
géi... cling dudc cac doi tugng dong y cao tdi
trén 98% VEé gia dich vu: hdu hét dbi tugng cho
rang gia dich vu tai bénh vién la rat hgp ly va cd
nhiéu mdc phu hgp véi cac déi tugng ngudi bénh
khac nhau, cé dén 99,1% ngudi dong y véi cac
noi dung bénh vién dang cung cap cac dich vu
v@i gid ca phai chang; chat lugng diéu tri phu
hgp vai gia ca; chi phi xét nghiém hgp ly va bénh
vién tudn theo chinh sach 6n dinh gia, van dé
nay cling cho thdy tac dong cua gia dich vu y té
¢d vai tro tich cuc trong viéc thu hut khach hang.
Nghién cltu cia ching t6i phu hgp véi danh gia
cla Nguyén Thi Hong Van (2014) tai bénh vién
da khoa huyén Kim Thanh, tinh Hai Duong [4].

Trong cac dic vu y té cla bénh vién, tat ca
moi hoat dong tir khi xay dung cac loai dich vu
thi diéu duBng vién déu truc ti€p dugc tham gia,
dong gop. Vai trd cu thé cua diéu dudng déu cd
sy tham gia vao viéc xay dung dua trén nhitng gi

ma minh da dugc hoc va kinh nghiém va thuc
hanh trong thdgi gian lam tai bénh vién, tir 76,8%
dén 87,5%. Hau hét cac y kién dong gdp cla
diéu duBng déu dugc ghi nhan dé€ hinh thanh
nén mot san phdm dich vu nhdm phuc vu cho
nhan dan vdi mudc chi phi hgp ly va chat lugng
tot nhat. Khong nhitng vay, diéu dudng vién la
ngudi truc ti€p hoc hoi, ho bi€t rd uu, nhugc
diém clia cac phuong phap, lai hiéu rd phong tuc
tap quan tai dia phudng, nén ho rat dé dang chia
sé va gidi thiéu dich vu mdi cla bénh vién cho
cac déi tugng khach hang tiém nang trong tucng
lai. Diéu duGng cung con la kénh cung cap dich
vu cla bénh vién trong viéc thay ddi nhan thirc
cla nguGi bénh hoac cac chuyén gia y t€ khac vé
cac dich vy va san pham cham soc suc khoe va
¢ thé dan dén thay d6i hanh vi. Mot cach gian
ti€p, diéu nay co thé gilp tdng cudng sic khoe
tot han cho nguGi bénh va/hodc gia dinh cta ho
[7]. Vi vay, y kién dong gop cla diéu duBng
lubn dudc danh gia la xat thuc t€ nhat, két qua
nay phu hgp véi két qua nghién cltu clia Isaac D.
Montoya va cOng su [6].

DG v6i cac hoat dong cham soc ngudi bénh
thi day la hoat dong gilr vai tro chinh cla nganh
nghé diéu duGng. TGi 99,1% diéu dudng con
tham gia cac hoat dong ho trg cho viéc cham soc
nay nhu ho trg trong viéc gilr moéi trudng sach
dep xung quanh ngudi bénh hodc nhdc nhd
ngudi bénh va ngudi nha bénh nhan gilr vé sinh
sach s&€ moi trudng trong bénh vién. Céng viéc
cla diéu duGng la cong viéc nang nhoc va can
sy’ thdng cam 16n. Tai bénh vién thi cac NVYT da
ho trg nhau rat nhiéu, dac biét trong cong viéc
clia minh. Piéu dudng dudc di tp huadn dé néng
cao trinh d6 nghé nghié€p cta ban than (92,9%).
MGi quan hé gilra cac diéu dudng vién va gilta
bac si véi diéu duBng dua trén nguyén tdc hop
tac, 13y ngudi bénh lam trung tdm, phuc vu tGi
da nhu cdu clia ngugi bénh, dugc 97,3%, nghién
cru ctia Ana Paro Moreno va cOng su’ Vé cac yéu
t6 anh hudng dén nhan thirc cla diéu duGng tai
bénh vién & Italy [7], cling khdng dinh m&i quan
hé khang khit va ho trg lan nhau gita bac si va
diéu duBng gilp gidam cdng thang va hiéu qua
cong viéc tang thém 30%, két qua nay cling phu
hgp vGi két qua trong nghién clftu cla Isaac D va
mot so tac gia khac [6; 8].

V. KET LUAN

- Trong tong s& 112 d6i tugng trong nghién
ctu déu cé nhitng hoat déng tham gia tao thanh
cau phan hoat dong marketing bénh vién vdi ty
[é tir 90% trd lén.
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- biéu duGng vién cé vai tro dong gop hoac
truc ti€p xay dung gia, cac quy trinh va dich vu y
té vdi ty 1é 76,8% - 87,5%.

- biéu duBng vién cd vai tro truc tiép la kénh
cung cadp cac dich vu bénh vién chi€ém ty lé
75,9%-99,1%. Trong cOng tac cham soéc bénh
nhan chi€ém ty 1€ 99,1%.

- Diéu duBng vién co6 vai tro truc ti€p quan
trong trong cong tac quang ba, tuyén truyén va
tu van... cia hoat dong marketing bénh vién vgi
ty & tir 89% dén 100%.
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NGHIEN CU’U PAC PIEM LAM SANG VA KET QUA CHAM SOC
TRE SO’ SINH NON THANG MAC BENH MANG TRONG PU’Q'C
PIEU TRI SURFACTANT TAI BENH VIEN PHU SAN
THANH PHO CAN THO VA BENH VIEN NHI PONG CAN THO'

Nguyén Hong Nhw Ph1r0'ng1 Nguyen Tién Diing?,
Lé Thi Binh3, Nguyén Trung Hau*, Nguyén Hong Ha*, Tran P Hung*

TOM TAT

Pat van de: benh mang trong phé bién & tre so
sinh non thang, xay ra do thiu hut surfactant vi phdi
chua trudng thanh. Bom surfactant diéu tri bénh
mang trong da dudc ching minh vé& hiéu qua, an
toan, tinh kha thi, giup giam ty I€ bién ching va t&
vong sd sinh. Viéc cham soc, theo dGi sau diéu tri
surfactant I3 hét siic can thiét. Muc tiéu nghién
clru: 1)Mo ta dic diém lam sang tré so sinh non
thang mac bénh mang trong dugc diéu tri surfactant.
2)Péanh gid két qua chdm soc tré sa sinh non thang
mac bénh mang trong dugc diéu tri surfactant va mot
s6 yéu t6 lién quan. POi tugng va phucng phap
nghién clru: mo ta ti€n clu trén 132 tré sg sinh non
thang mac bénh mang trong dugc bom surfactant tai
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Bénh vién Phu san Thanh phG Can Thd va Bénh vién
Nhi Bong Can Tho tir thang 10/2020 dén thang
6/2021. Két qua gidi tinh nam chlem 62,1%, nhom
tudi thai <32 tuan chiém da s6 79,6%, nhém can
nang <1500 gram chiém 66,7%. Trleu ching 1am
sang: suy. ho hap nang (S|Iverman >5 diém) chiém
64,4%. Két qua cham soc: tot (81, 1%), kha (18 9%)
Mot sO yéu to I|en quan dén k&t qua cham sdc tét: tudi
thai >28 tuan, can néng lic sinh >1500 gram, diéu tri
surfactant bang ky thuat LISA, suy hd hdp nhe
(S|Iverman 3- 5 diém), tré khong co bién cerng xep
ph0| xuat huyet phéi (p<0,05). K&t ludn: viéc chdm
s6c, theo ddi st sau diéu tri surfactant 1a hét stic can thiét.

Tur khoa: bénh mang trong, surfactant, chdm sdc,
sd sinh non thang.

SUMMARY
STUDY ON CLINICAL AND RESULTS OF CARE
FOR PRETERM INFANTS WITH HYALINE
MEMBRANE DISEASE WAS TREATED BY
SURFACTANT REPLACEMENT AT CAN THO
GYNECOLOGY OBSTETRICS HOSPITAL AND

CAN THO PEDIATRICS HOSPITAL
Background: hyaline membrane disease is a
common problem in preterm infants. This disorder is



